L’information locale, un moteur pour les commerces d’ici
Quelques minutes passées avec le journal local suffisent pour se faire une assez bonne idée de ce qui se passe dans la communauté.
C’est que les journaux locaux ne se contentent pas de couvrir leur communauté : ils en font partie.
Toute communauté en santé a besoin d’une information digne de confiance pour savoir ce qui se passe autour d’elle : les décisions prises à l’hôtel de ville, les activités prévues en fin de semaine, les entreprises qui ouvrent leurs portes, prennent de l’expansion ou investissent dans le milieu.
Si l’actualité nationale et internationale accapare souvent les fils des réseaux sociaux, l’information locale, elle, reste plus près de chez nous. Elle s’intéresse aux gens, aux entreprises et aux enjeux qui façonnent notre milieu de vie.
Grâce à cet ancrage local, les journaux sont aussi, pour les entreprises, un excellent moyen de rejoindre le public qu’elles ciblent.
Les études indépendantes le montrent : la population canadienne fait davantage confiance à la publicité dans les journaux qu’à celle diffusée sur les réseaux sociaux. Selon une étude de Médias d’Info Canada, 57 % des adultes au Canada font confiance à la publicité dans les journaux (en format traditionnel ou en ligne), contre 22 % dans le cas de la publicité sur Facebook et Instagram.
Pour une entreprise locale, un tel climat de confiance peut peser lourd dans la balance.
Les journaux locaux sont aussi le reflet de la vie quotidienne de leur communauté. Une inauguration, un anniversaire marquant, un nouveau projet ou le succès d’une entreprise d’ici ne feront peut-être jamais les manchettes nationales, mais ils comptent pour les gens qui y vivent.
Ouvrez un journal local : il y a de bonnes chances que vous y reconnaissiez des noms, des lieux et des commerces. Cette familiarité fait partie de ce qui distingue l’information locale. Elle renvoie à la communauté sa propre image.
Et c’est donnant, donnant : les entreprises d’ici se servent du journal pour rejoindre leur clientèle locale, et leurs publicités aident à faire vivre le journalisme qui tient la communauté informée.
La prochaine fois que vous prendrez un journal, jetez un coup d’œil aux annonceurs locaux. Il y a fort à parier que certains d’entre eux ne vous sont pas inconnus.
En cette Semaine nationale des journaux, du 4 au 10 octobre, rendons hommage aux journaux, aux journalistes et aux entreprises qui contribuent à garder nos communautés unies.
Pour en savoir plus : www.monjournalavanttout.ca.
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Pourquoi nous soulignons la Semaine nationale des journaux
Soulignée partout en Amérique du Nord la première semaine d’octobre, la Semaine nationale des journaux est une occasion annuelle de reconnaître le rôle essentiel que jouent les journaux dans une démocratie active et saine. Chaque jour, les journaux locaux transmettent une information indispensable à la population canadienne : ils tissent des liens entre les communautés d’un bout à l’autre du pays et aident les citoyens à rester informés, engagés et unis.
